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PRAVIDLA PRE INTERNETOVE MEDIA
ZARADENE DO MERANIA AlMmonitor

1. PREAMBULA
Primarnym cielom Pravidiel pre internetové média je zabezpeclenie
jednotného vykladu pojmov, zvySenie transparentnosti a prehladnosti
merania AIMmonitor a zjednoduSenie jeho vystupov.

2. TERMINOLOGIA

2.1. Prevadzkovatel — spolocnost, ktora prevadzkuje internetové médium
na domeéne druhej urovne, ktoru vlastni alebo takémuto médiu
poskytuje exkluzivne zastupenie pri predaji reklamného priestoru.
Nazov prevadzkovatela je zhodny s obchodnym menom spolo¢nosti,
v zatvorke méze byt uvedeny nazov hlavného prevadzkovaného
meédia.

2.2. Médium — suhrn sluzieb, ktoré bezia na rovnakej doméne druhej
urovne.

2.3. Sluzba — suhrn www stranok, ktoré tvoria obsahovy celok. Doména
druhej urovne sluzby je zhodna s doménou druhej urovne meédia.

2.4. Sekcia — [ubovolna Cast sluzby.

2.5. Podsekcia — fubovolna Cast sekcie sluzby.

2.6. Uzol — fubovolny bod stromu s priradenou navstevnostou (médium,
sluzba, sekcia, podsekcia).

2.7. Kazda sluzba/sekcia/podsekcia méze byt sucastou len jedného
meédia.

2.8. Brand je definovany ako www sidlo, ktorého spolo¢nym
menovatelom je jedina doména druhej urovne.

2.8.1. Do navstevnosti brandu sa zapocCitava vyhradne navstevnost
a pristupy, realizované na tejto jedinej doméne resp. jej
subdoménach. Pristupy realizované na inych doménach
druhej urovne nemdzu byt zapocitavané do navstevnosti
tohto brandu.

2.8.2. Meraci kod mbze byt uverejneny len na strankach,
obsahujucich  povinny  zjednocujuci  designovy  prvok
(predovsetkym logo brandu, resp. linka) umoznfujuci navrat na
hlavnu stranku a umiestneny v hornej Casti stranky vzdy
viditefny pri nacitani stranky bez rolovania pri rozliSeni
1024x768.

2.8.3. Brand mé&ze byt rozdeleny na sekcie a podsekcie.

2.9. Pack je [fubovolna kombinacia brandov, sekcii a podsekcii.
V pripade, Ze jednotlivé Casti packu patria viacerym
prevadzkovatefom, je pre zaradenie packu potrebny suhlas vSetkych
prevadzkovatelov.
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2.9.1 Pack bude zretelne oznaCovany ako pack. Sucastou
vystupov z merania je legenda zobrazujuca obsah packu.
2.9.2 Pack bude zverejnovany v samostatnych tabulkach.

3. Hlavny zverejiiovany daj je v pripade dennych, tyzdennych a mesaénych
dat Odhad RU do 25. dha nasledujuiceho mesiaca. Po 25. dni
nasledujuceho mesiaca nahradzuje hodnotu RUest hodnota RU, ktora je
hlavnym zverejiiovanym udajom .

4. Hlavnym (primarne zverejiiovanym) rebrickom je rebriGek brandov
zoradeny podla abecedy. V online rebricku je mozné kazdé médium, ktoré
ma zverejnené sekcie rozkliknut' a vidiet jeho neprivatne sekcie. Kazda
verejna sekcia ide opat’ rozkliknut, aby boli vidiet podsekcie. V online
rebriCku brandov bude pri kazdom brande, sekcii alebo podsekcii uvedeny
v zatvorke pocet subdomén, na ktorych bol zaznamenany traffic tejto
sekcie. Po kliknuti na toto Cislo sa zobrazi zoznam domén zoradeny podla
poctu PV v danom tyzdni.

5. PRAVIDLA PRE UMIESTNOVANIE MERACICH KODOV

5.1. Meraci kdéd je mozné umiestnovat len do HTML koédu webovych
stranok, ktoré bezia na jedinej, primarnej doméne druhého radu,
rovnakej s menom brand.

5.2. Meraci kod nesmie byt umiestneny na strankach:

» s neetickym alebo nelegalnym obsahom v rozpore so zakonmi
Slovenskej republiky,
= zameranych primarne na pornograficky obsah, ako aj strankach,
ktoré su vyzadované ako podmienka pristupu k pornografickému
obsahu (homepage, registracia, prihlasovanie do systému,
apod.) pripadne iné stranky, ktorymi pouzivatel musi prejst,
pokial chce k tomuto obsahu ziskat pristup alebo priamo suvisia
s pornografickym obsahom.
V pripade nejednoznacnosti vykladu zaradenia meracich kédov na
stranku rozhoduje Metodicka komisia AIM.

5.3. Meraci kdéd nesmie byt umiestneny v strankach, ktoré sa obnovuju
(refreshuju) automaticky, tzn. bez akcie uzivatela. Taktiez nesmie
byt meraci kdd umiestneny do stranok, ktoré obsahuju automatické
presmerovanie na iné stranky.

5.4. Vo vSetkych strankach, ktoré nie su vyziadané uzivatefom kliknutim
na prislusny link alebo obrazok s preklikom, nesmie byt umiestneny
meraci kéd. Toto sa tyka predovSetkym pop-up okien. Meraci kod
moze byt umiestneny do takychto stranok iba v pripade, ak je tato
moznost prednastavene vypnuta a uzivatel si mbze explicitne
zapnut automatické otvaranie pop-up okna.

5.5. Ak je stranka tvorena viacerymi framy (ramy), méze byt meraci kod
umiestneny len do jedného z nich. Meraci kdéd musi patrit meédiu,
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ktoré ma doménu druhého radu zhodnu s doménou druhého radu
v adresnom riadku prehliadaca .

5.6. Do html kddu jednej meranej stranky je povolené umiestnit' len jeden
meraci kéd. (Pokial realizator neurci inak.)

5.7. Nie je povolené prevadzat akékolvek modifikacie meracieho kédu.

5.8. Kazdé merané médium musi pouzit aspon dve merané sekcie.
Jeden meraci kod je vyhradne urCeny pre hlavnu stranku
.,Homepage®“. Kod urCeny pre hlavnu stranku nesmie byt pouZzity pre
meranie inych stranok média.

5.9. Meracie kody nie je dovolené vkladat dovnutra kodov sluziacich pre
zobrazovanie reklamného obsahu.

5.10.Prevadzkovatel média sa zavazuje informovat realizatora
o strankach obsahujucich java applety, flashové hry, chaty, Casti
tvorené pomocou AJAX technologie, apod. V tychto pripadoch je
nutné vyuzit Specialne metdédy umiestiiovania meracich kédov do
stranok zalozenych na podobnych technologiach.

5.11.V pripade, ze stranka s meracim kdédom nie je strankou
plnohodnotnou, je jej prevadzkovatel povinny vyvinut maximalne
usilie, aby bol mozny pristup na tdto stranku vyhradne
a bezprostredne cez meédium, ktorému je navstevnost' tejto stranky
zapoCitavana. Ato spravidla v pripadoch, ak ide o spolupracu
jednotlivych prevadzkovatelov. Plnohodnotnou strankou sa rozumie
taka stranka, ktorej okno obsahuje adresny riadok (URL bar)
s kompletnym URL danej stranky. Len v pripade, ze novo otvorené
okno ma vzdy rovnaku doménu druhého radu ako okno, z ktorého
bolo otvorené, nemusi toto novo otvorené okno obsahovat adresny
riadok. Pokial prevadzkovatel chce mat okno stranky so skrytym
adresnym riadkom, a toto okno je pristupné zinej domény druhého
radu nez je doména tohto novo otvaraného okna, nemdze byt
v zdrojovom kode novo otvaraného okna umiestneny meraci kod.
Zaroven sa prevadzkovatel zavazuje informovat realizatora o takych
strankach.

5.12.V pripade, Ze na strankach meraného servera nie su umiestnené
meracie skripty trvale po dobu celého meraného mesiaca nie je
mozné tento server zahrnut do mesacného spracovania a nasledne
potom do spracovania sociodemografickych vysledkov.

6. ZVEREJNOVANIE VYSLEDKOV

6.1. Volne dostupné budu nasledovné parametre kazdého auditovaného
média: RU resp. Odhad RU, Cookies, PV, VISITS, VTS (min),
UIP, VT (min), UVTS (min) denne, tyZdenne a mesacne.

6.2. Kazdy uzivatel suhlasi so zverejnenim a publikovanim tychto
vystupov pre verejnost v online aj offline podobe.

6.3. V pripade pochybnosti o nameranych hodnotach AlMmonitora ma
Metodicka komisia pravo presSetrit obsah [ubovolnej sekcie, vratane
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private sekcie, priCom dodavatel vyskumu je povinny poskytnut
Metodickej komisii sucinnost. PreSetreniu musi predchadzat
vyZiadanie stanoviska prevadzkovatela média ku vzniknutej situacii.
V pripade, Zze pochybnosti aj napriek vysvetleniu pretrvavaju, musi
sa Metodicka komisia jednoducho vacsinou zhodnut na potrebe
spristupnit data o meranych podsekciach. Dodavatel vyskumu je
nasledne povinny poskytnut pozadované data. Clenovia Metodickej
komisie su povinni zachovat' mil€anlivost’ o zistenych skutoCnostiach,
zverejnit mézu len informacie ¢i doslo alebo nedoslo k poruseniu
pravidiel a Ci boli alebo neboli nedostatky odstranené.

7. PRAVIDLA PRE RADENIE ONLINE MEDII DO KATEGORII

7.1. Je na rozhodnuti prevadzkovatela meédia, ako svoje médium,
pripadne sluzbu/sekciu/podsekciu rozéleni, a do ktorych kategorii
zaradi. Zaradenie musi byt vSak v sulade s tymito pravidlami.

7.2. Média, ktoré maju viac réznych sluzieb, povinne zverejniuju
navstevnost Hlavnej stranky. Meédia, ktoré obsahuju vo svojej
navstevnosti webhostingové sluzby, tak povinne zverejiuju
navstevnost hostovanych stranok v podobe uzlu, ktory agreguje
navstevnost vSetkych hostovanych stranok. Tento uzol je nazvany
,Hosting — klientské stranky“. V pripade nejednoznacnosti o tom, Ci
ide o hosting, rozhoduje Metodicka komisia. Uzly ,Hlavna stranka“
a ,Hosting — klientské stranky“ sa musia zverejnovat na najvyssej
urovni stromu Média.

7.3. Kazda verejne pristupna Sluzba musi byt zaradena v prislusnej
kategorii, pokial je mozné ju do niektorej z existujucich kategorii
zaradit..

7.4. Médium je povinné zverejnit v strome vSetky samostatné sluzby,
ktoré tvoria viac ako 5% mesacnej navstevnosti Média podfla
hodnoty RUest v danom mesiaci. Za kontrolu zodpoveda Realizator.

7.5. Clenenie média alebo jeho sluzby/sekcie/podsekcie do konkrétnej
kategorie musi logicky zodpovedat’ jeho obsahu a zameraniu.

7.6. Prevadzkovatel] média méze poziadat Metodicku komisiu
o stanovisko, ako korektne zaradit sluzbu/sekciu/podsekciu do
prislusnej kategorie.

7.7. Prevadzkovatel meédia upozorni realizatora a Metodicku komisiu
na pripadnu zmenu zaradenia svojho média a na dalSie zmeny,
ktoré by mohli mat vplyv na transparentnost merania.

7.8. Kazdé jednotlivé médium alebo jeho sluzba/sekcia/podsekcia mbze
byt ako celok prezentované iba v jednej kategorii. Podsekcia
takéhoto celku méze byt zaradena aj v jednej dalSej kategorii.

7.9. V kategorii nembze byt zaradeny uzol stromu, ktory zluCuje
navstevnost dvoch réznych Sluzieb.

7.10. Ak médium nie je mozné jednoznacne zaradit do jednej z kategorii
(t. médium obsahuje suhrn sluzieb, ktoré sa vyrazne liSia svojim
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obsahom a zameranim), nemusi byt médium zaradené v ziadnej
z kategorii a bude prezentovené iba v celkovom zakladnom strome
online ¢i offline vystupov AIMmonitora.

7.11.V kazdej kategérii mbéze byt prezentovany [lubovolny pocet
zastupcov média.

7.12.Do jednotlivych kategorii je mozné zaradit’ iba uzly verejne viditefné
v AIMmonitore.

7.13.Uzol a jeho poduzol nemézu byt v rovnakej kategorii.

7.14.Sluzby, Sekcie a Podsekcie musia byt nazvané vo formate domény
tretieho radu — napriklad sluzba.medium.sk. Pokial sa jedna o iné
oznacenie, tak sa na koniec nazvu doplni informacia v tvare
»/ndzovmedia.sk".

7.15.Porusenim tychto pravidiel sa rozumie napr. nespravne zaradenia
meédia alebo jeho Casti, teda také zaradenie, ktoré nezodpoveda
svojim obsahom zvolenej kategérii. Za poruSenie tychto pravidel
moze byt médium sankcionované na zaklade riadneho rozhodnutia
Metodickej komisie.

7.16. Stanovenie sankcii ma vo svojej kompetencii Metodicka komisia.

8. UCINNOST PRAVIDIEL
Tieto pravidla vznikli spojenim Pravidiel umiestiiovania meracich kédov do
AlMmonitor a Pravidiel kategorizacie elektronickych meédii v merani
AlMmonitor. Pravidla pre internetové média zaradené do merania
AlMmonitor vstupuju do platnosti 1.8.2010.



